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TURISMO CASTILLA Y LEON EN FITUR

Un Camino sin obstaculos. .- Consejera de Culturay Turismo, Josefa Garcia,
presentd hoy en Fitur la Guia del Camino de Santiago accesible para todas las personas, una herramienta rea-
lizada por la |a Plataforma Representativa Estatal de Discapacitados Fisicos (Predif) con el apoyo de la
Fundacién ONCE y la Fundacién Vodafone Espafia y la colaboracién del Gobierno regional. La gufa anali-
za 555 kildmetros del Camino de Santiago Francés en 23 etapas -15 de ellas en Castilla y Le6n- y 40 tramos
diferentes. En cada uno de ellos se especifica la accesibilidad en tres niveles diferenciados por colores: ver-
de; amarillo y rojo, en funcién del grado de adaptabilidad. /Foto: juan LAzARo (icaL)

ENERGIA APECYL

La ecotasa espanta al inversor
edlico y deja en el aire 1.800
millones en la Comunidad
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La Asociacién de Promotores E6li-
cos de Castillay Le6n (Apecyl) ad-
virtié de que la denominada ecota-
sa, el impuesto regional con el que
desde 2012 se grava a los parque
edlicos, estd ahuyentando a los in-
versores y podria provocar que se
dejen de invertir los 1.800 millones
de euros hasta el afio 2020.

El secretario general de
Apecyl, Eugenio Garcfa Tejerina,
en declaraciones a la Agencia
Ical, explicé que Espaiia, para
cumplir sus compromisos en el
seno de la Uni6én Europeay al-
canzar en el ano 2020 que el 20
por ciento del consumo de ener-
gia proceda de fuentes renova-
bles, necesita incrementar su
produccién de electricidad a tra-
vés de generacion eélica en 6.500
megavatios, de los que el 25 por
ciento, unos 1.565, corresponde-
rfan a Castilla y Le6n segtin la
planificacién de la propia asocia-
cién y con el objetivo de que la
Comunidad se mantenga como
lider nacional en este tipo de
energia.

Las alertas en las Apecyl se
han encendido después del cam-
bio de modelo que deja atrds las
primas a la produccién y que, al
amparo del Real Decreto
947/2015, establece subastas pa-
raadjudicar potencia en las que
prima la puja a la baja de los in-

centivos establecidos.

Asi, tras la celebracién de la
primera subasta y cuyos resulta-
dos fueron publicados en el BOE
el pasado jueves, de los 500 me-
gavatios adjudicados, 402 fueron
para dos empresas aragones:
controladas por dos hermanos,
Consorcio Aragonés de Recursos
Edlicos, que se hizo con 300 me-
gavatios, y Jorge Energy, que lo-
gré 102, mientras que EDP Reno-
vables se quedd con 93. Tanto es-
tas tres empresas, como las cinco
que recibieron pequenos picos
de potencia, renunciaron a cual-
quier tipo de incentivos.

Garcia Tejerina argumenté
que, aunque se trata de la prime-
rasubasta, y el Gobierno deberd
seguir adjudicando potencia has-

Parque edlico en la provincia de Ledn. / CESAR SANCHEZ (ICAL)

ta que en el afio 2020 se alcancen
los 30.000 megavatios a nivel na-
cional, las reglas del juego han
cambiado radicalmente, y mien-
tras antes era fundamental que
las comunidades auténomas
contaran con un marco normati-
vo estable y fueran dgiles en el
proceso administrativo de las
concesiones, «dos factores que se
daban en Castilla y Le6n», ahora
priman los costes de produccién.

En este sentido, afirmé que
los promotores aragoneses tie-
nen «un 4 por ciento mds de ven-
tajas» sobre los castellanos y leo-
neses. La ecotasa «se va a notar
mids en el futuro que nuncay
ahora si que es imprescindible re-
tirarla para colocar un aerogene-
rador en Castillay Leén».
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Turismo a distinta velocidad

a celebracion de la Feria Internacional de Turismo (Fitur) en

Madrid obliga a realizar un repaso, por somero que sea, a la
actividad que genera en Castilla y Leén mas del 10% de su PIB.
Segtn Herrera, el 15% si anadimos la industria cultural. Lleva-
mos tanto tiempo en el 10% a la hora de referirnos al peso del
sector en la economia regional que casi es obligado tirar de la
aportacién de la cultura para poder sumar puntos. De lo con-
trario, pareceria que estamos estancados. O es que quiza lo es-
tabamos. Por el momento, los datos de diciembre ponen un
broche de oro a un ano de récord que eleva en torno a un 9% el
ntimero de viajeros y de pernoctaciones en la Comunidad res-
pecto al afio anterior. En honor a la verdad, no es poco, es algo
mads que un pellizco y habria que conocer con mayor detalle las
razones de esta gran mejoria, mds alld del gran titular.

La oferta turistica de Castilla y Le6n es tan amplia que resul-
ta imprescindible profundizar en las cifras. Porque sélo en un
andlisis al detalle podremos identificar los nichos de mercado
mds relevantes y, sobre todo, los que flojean. Porque detras de
esos 6,8 millones de viajeros y 11,47 millones de pernoctacio-
nes habré, seguro, desequilibrios. Y esas desigualdades son las
que las instituciones ptiblicas deben intentar corregir. No es ta-
rea facil, porque a pesar de que las nueve provincias atesoran
riqueza cultural (en todos sus dmbitos) para atraer turistas, no
existen las mismas facilidades para que recalen en unas provin-
cias o en otras. Que se lo digan a los abulenses o a los sorianos.
Pese a las mejoras en la linea
férrea Madrid-Avila y la
apertura de una autovia en-
tre Soria y Medinaceli, que
pone a los madrilenos mds
cerca de Soria que a los va-
llisoletanos, por ejemplo, es
evidente que en estas dos
provincias juegan en infe-
rioridad de condiciones. Y
para mds inri, una de las
cuestiones sobre las que
mas se ha incidido en Madrid es que Castilla y Le6n estd mas
cerca de todo gracias al AVE. Claro, el que lo tenga. Evidente-
mente no hay que renunciar a ese reclamo, porque hoy por hoy
la comodidad a la hora de salir de viaje es algo que los turistas
tienen en cuenta, pero de ahi a que el instrumento para llegar a
destino centre tanta atencién es un error. Lo realmente impor-
tante cuando se habla de turismo es poner el principal acento
en el qué y no en el cémo, por importante que sea.

La promocién es Fitur es obligada. Siempre se dice que si no
se estd en la feria madrilena, la mds importante del mundo del
sector junto a la que acoge Frankfurt, es como si no existieras.
Nadie falta, alli se dan cita todas las provincias de Espaiia, unas
bajo un marco mads global y otras hasta comarca por comarca,
pero no falta ni una. Todas tratan de poner sobre el mostrador
lo mejor de si mismas, no falta ni un solo alcalde de municipio
importante, ni un presidente de Diputacién, todos los presi-
dentes autonémicos (o casi todos) hacen su tour y reciben todo
tipo de peticiones. Vendria a ser algo asi como un qué hay de lo
mio. El viernes estaban todos, desde los alcaldes de Salamanca,
Burgos, Le6n, Palencia, Zamora y Segovia a los presidentes de
las diputaciones de la mayoria de ellas. Y todos pasaron revista
ante Juan Vicente Herrera, sobre todo los mandamases popula-
res. Estd en el guion de cada afo. Acaba Fitur y vuelta a casa con
la sensacién del deber cumplido. La sensacién, sin duda. La
pregunta es qué mds aparte de eso.

Los criticos apuntan hacia la necesidad de concretar mds el
mensaje, identificar una apuesta clara y centrar todos los es-
fuerzos. La duda es si eso es posible, pero no sélo en Castilla y
Leén sino en cualquier otra Comunidad. Aunque edicién a edi-
cién se van observando cambios en el modo de comparecer de
algunas regiones todavia son mayoria aquellas que acuden con
mostradores muy diferenciados para cada provincia. Otras han
apostado ya por una oferta mas global sin que ello suponga re-
nunciar a divulgar lo mds cercano. Se echan en falta, por ejem-
plo, acciones conjuntas. Cada provincia y cada capital van a lo
suyo, con la extrafia sensacién de competicion entre ellas. Error.
Se hace imprescindible que alguien tome la iniciativa y que
frente a las ofertas individuales ganen terreno otras que sean
también multiprovinciales. Vamos, que se le ponga al turista
sobre la mesa un tour mds amplio, casi a la carta y gestionado.
Esa férmula permite prolongar estancias y repartir riqueza. To-
do lo demds serd seguir fomentando el turismo de ida y vuelta
sin trdnsito de provincia a provincia. A ver si sale el plan.

«Cada provincia y
cada capital van a
lo suyo, con la
extrafia sensacion
de competicion
entre ellas. Error»
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